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运动品牌服装卖场陈列色彩初探
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摘  要: 优秀的卖场设计对服装品牌形象的确立能达到事半功倍的效果,而色彩则是卖场设计中的要素之一。通过

对运动服装卖场陈列色彩的市场调研和问卷调查,分析了目标卖场陈列色彩与服装品牌的关系,目标消费群与销售

终端的色彩之间的关系,从而揭示了运动服装卖场陈列色彩设计的规律,可为企业销售终端设计提供依据。
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Study on colour display in sportswear stores
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Abstract: Excellent store design s can raise the effort to set the fash ion brand images .And col-

our is an impor tant factor of stores .T he author makes market research and questionnaire survey of

colour display in spor tswear stores, discusses the relationships bet ween colour disp lay in the stores

and fash ion brands, target consumers and sales colour .The research reveals the rule of colour dis-

play sportswear stores, and provide the basis of colour for sales companies of colour design .
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  国外有一种理论叫“七秒钟色彩”[ 1]。国外相关

机构的研究表明:能被消费者瞬间进入视野并留下

印象的产品,其时间是 0 .67 s,第一印象占决定购买

过程的 60 % ,而这 60 % 是色彩带来的。优秀的卖场

设计对服装品牌形象的确立往往能起到事半功倍的

作用,而色彩则是卖场中的首要因素之一。法国色

彩大师朗科罗先生认为:色彩能够在不增加成本的

基础上,提高产品 15 % ～30 % 的附加值
[2]
。企业竞

争的日益激烈使附加值的竞争延伸到色彩领域。色

彩在企业营销中具有明显的优势作用,在市场营销

组合中占有重要的地位[3]。

笔者通过对运动服装市场销售终端色彩设计的

现状分析,认为存在的主要问题是卖场色彩设计、陈

列设计的同质化和无个性化。究其原因是忽略了服

装定位、消费者情感需求对销售的影响
[4 ]
。在产品

同质化趋势日益加剧的情况下,终端卖场的色彩营

销将成为服装公司树立品牌形象、吸引消费者的有

效途径,它能调动消费者的购物兴趣,传达品牌的内

涵,促进消费。

本研究从色彩形象构筑的角度,研究运动服装

销售终端的卖场色彩与服装品牌的关系,揭示目标

消费群与销售终端的色彩之间的关系,为企业销售



终端设计提供依据。

1  调研对象和方法

1 .1  调研对象

选取在消费者中影响力较大的品牌,以销售业绩

好的阿迪达斯、耐克、李宁为研究案例。

1 .2  研究方法

1) 运用 Photoshop 软件中的色彩分析系统把

卖场采集的色彩由 CMYK 模式转化成 HSB 色彩模

式,分析色彩的色相( H)、饱和度( S)、明度( B)的数

值,以及明度基调和纯度基调。

2) 对消费者进行问卷调查,验证研究样本的卖

场色彩设计是否符合消费者购买心理。问卷以消费

者的情感消费为设计依据,设置了消费者的基本情

况调查,和以卖场环境色彩及商品色彩为基础的 5

级李克特类型的态度测量问题。采用面对面进行的

问卷调查方法,调查时间为 2007 年 1—3 月。每个

品牌的专卖店发放问卷 500 份,共发放问卷 1 500

份。

2  结果与分析

2 .1  运动服装卖场环境色彩分析

对案例的卖场环境色彩的调研和提取,其环境

色彩比例分布如图 1 所示。通过对环境色彩的色度

值分析,得到 H SB数据,如表 1 所示。

图 1  运动品牌卖场环境色彩比例分布

Fig .1  The propor tion dist ribution of s portswear brand

environment colour

表 1  运动品牌卖场环境色彩的色度值分析

Table 1  The investigation of HSB in spor tswear brand environment

项目
阿迪达斯

色彩 H S B

耐克

色彩 H S B

李宁

色彩 H S B

墙

黑色 0 �33 L0 ’米白色 55 Ö5 Ö100 a白色 0 •0 �100 ‹

白色 0 �0 5100 À桔色 23 Ö84 í91 J绿色 89 §3 �70 t

灰色 203 í8 Ö75 J红色 357 ¾85 �93 t

地 黑色 0 �33 L0 ’灰色 203 í8 Ö75 J灰色 203 ¾8 �75 t

顶 黑色 0 �33 L0 ’米白色 55 Ö5 Ö100 a白色 0 •0 �100 ‹

道具

黑色 0 �33 L0 ’灰色 213 í3 Ö67 J白色 0 •0 �100 ‹

白色 0 ¿0 Ö100 a

蓝色 198 í100 �62 J

LOGO
黑色 0 �100 c0 ’灰色 100 í3 Ö40 J白色 0 •0 �100 ‹

白色 0 �0 5100 À桔色 23 Ö99 í100 a红色 358 ¾86 �89 t

  由图 1 和表 1,可以看出:阿迪达斯卖场环境色

彩设计简洁———黑色和白色,无彩色对比,主色调分

布在低纯度(0～33)低明度(0)区域,纯度配置属于

灰强调式,明度配置属于低长调式。色彩调性呈现

强烈、爆发性、活泼、大方、富有现代感的视觉效果。

与耐克相比,表现出更现代、更有爆发性。

耐克卖场环境色彩简洁———灰色和桔色,无彩

色和有彩色对比,主色调分布在低纯度(0～8)高明

度(75～100)的区域,纯度配置属于灰强调式,明度

配置属于高中调式,色彩调性呈现活泼、鲜明、清晰、

大方的视觉效果。

李宁卖场环境色彩设计鲜艳———红色和绿色的组

合,中差色对比,色距在 90°左右,主色调分布在低纯度

(0～3)高明度(70～100)的区域,纯度配置属于灰强调

式,明度配置属于高中调式,色彩调性呈现活泼、鲜明

的视觉效果。与耐克相比,感觉更明快、活泼。

2 .2  运动服装商品色彩分析

对案例的商品色彩的调研和提取,商品色彩比

例分布如图 2 所示。通过对商品色彩的色度值分

析,得到 H SB数据,如表 2 所示。

图 2  运动品牌商品色彩比例分布

Fig .2  The propor tion dist ribution of s portswear brand

commodity colour
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表 2  运动品牌商品色彩的色度值分析

Table 2  The investigation of HSB in spor tswear brand commodity

阿迪达斯

色彩 H S B

耐克

色彩 H S B

李宁

色彩 H S B
常
规
色
系
 
 

白色 0 �0 �99 {

深灰色 0 �73 525 {

常
规
色
系
 
 

白色 55 �5 �100 y白色 0 •2 �100 ‹

黑色 0 î100 30 K桔色 16 §85 �96 t

藏青 192 �79 �27 b粉红 337 ¾70 �95 t

蓝色 197 ¾77 �80 t
流
行
色
系

西洋红 346 588 589 ’

蓝色 211 587 582 ’

桔色 16 �86 586 ’

流
行
色
系

粉红 339 í88 í71 J

紫色 220 í53 í74 J

绿色 132 í70 í65 J

  由图 2 和表 2 可以看出:阿迪达斯商品色彩分

常规色系和流行色系,白色、深灰色为常规色系,流

行色系是高纯高明的桔色、蓝色、西洋红色。流行色

系的色距 120°～180°,属于对比色、补色对比,色彩

分布在高纯度(73～88)高明度(82～100)的区域。

纯度配置属于鲜强调式,明度配置属于高长调式,色

彩调性呈现出强烈、醒目、活泼、鲜艳、积极、刺激的

视觉效果。与耐克相比,更具有爆发性及强烈的视

觉冲击力。

耐克商品色彩分常规色系和流行色系,黑色、白

色、藏青为常规色系,粉红、绿色、紫色为流行色系。

流行色色距 120°～180°,属于对比色、补色对比,色

彩分布在高纯度(70～100)高明度(71～100)的区

域。纯度配置属于鲜强调式,明度配置属于高长调

式,色彩调性呈现积极、刺激的视觉效果。

李宁商品色彩均匀分布,色距 120°～180°,属于

对比色、补色对比,色彩分布在高纯度(70～85)高明

度(80～100)的区域,纯度配置属于鲜强调式,明度

配置属于高短调式,色彩调性呈现活泼、明亮、醒目

的视觉效果。与耐克相比,感觉更活泼、醒目。

2 .3  消费者满意度分析

2 .3 .1  消费者基本情况分析  由图 3 图 4 可以看

出:阿迪达斯和耐克品牌的消费者的教育程度分布比

较均匀,收入以 2 001～3 000 元居多,分别为 34 % 和

38 % 。根据中国服装市场的细分
[ 5]
,阿迪达斯、耐克

的消费者属于“讲究身份型”和“追求时髦型”的“混

合型”。这类消费者的职业分布较广,有学生、白领

阶层及运动员。在服装的基本要素中,消费者最重

视的是品牌,其次是款式、色彩、价格,对品牌的忠诚

度高。他们喜欢参与体育运动,追求的是健康、现

代、有挑战性的生活,因此在消费时需要现代、兴奋、

刺激的情感体验。

李宁品牌的消费者以高中及以下居多,占 80 % ,

收入以 1 000～2 000 元最多,占44 % 。根据中国服装

市场的细分,消费者属于“朴素随意型”,以学生消费

者居多。在服装的基本要素中,消费者最重视的是

价格,其次是色彩、款式、品牌。消费者的消费理念

中庸,喜欢大众化的服装。追求价廉物美、随和的境

界,因此在消费运动服装时需满足大众化、活泼的情

感体验。

图 3  消费者教育程度分布

Fig .3  The distr ibu tion of consumers�education level

图 4  消费者收入分布

Fig .4  The distribu tion of consumers�income distr ibu tion

结合卖场色彩的调研,从以上消费者基本情况

的分析可以看出: 阿迪达斯、耐克、李宁的卖场色彩

的视觉效果和目标消费者的心理需求相吻合,能激

起消费者的情感共鸣。

2 .3 .2  专卖店色彩满意度调查分析  专卖店环境
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色彩、服装色彩满意度调查的打分结果见表 4和表 5。

表 4  运动品牌卖场环境色彩的调查分析

Table 4  The investigation of spor tswear brand stores�

environment colour

卖场环境色彩
品牌

阿迪达斯均值 耐克均值 李宁均值

墙的颜色 4 Â.12 3 �.76 3 f.55
道具颜色 4 Â.01 3 �.44 3 f.77
灯光的色调 4 Â.23 3 �.59 3 f.72

明亮度 3 Â.76 3 �.87 3 f.61
鲜艳度 3 Â.33 3 �.84 3 f.66
总色调 4 Â.61 4 �.02 3 f.51

  表 4 的数据表明,以阿迪达斯、耐克、李宁为代

表的运动品牌卖场环境色彩的均值均大于 3,可见

消费者对此比较满意。表 5 的数据显示,这三种品

牌服装色彩的均值均大于 3,可见消费者对运动品

牌的服装色彩也比较满意,色彩设计与消费者的购

物心理达到情感共鸣。

表 5  运动品牌服装色彩的调查分析

Table 5  The investiga tion of occupa tional brands�

commodity colour

服装色彩
品牌

阿迪达斯均值 耐克均值 李宁均值

明亮度 3 â.83 3 ?.76 3 †.53

鲜艳度 4 â.32 3 ?.89 3 †.61

总体颜色 4 â.54 4 ?.15 3 †.01

  对运动服装卖场的问卷调查表明:消费者对环

境色彩、商品色彩设计比较满意,说明品牌的色彩区

域分布符合消费者的情感需求。

2 .4  小  结

通过对运动品牌卖场环境色彩、商品色彩的提

取和分析,以及消费者问卷调查的验证,得出不同运

动品牌卖场色彩的分布的异同点,见表 6。

表 6  不同运动品牌卖场色彩的异同表

Table 6  The similarities and differences of colour display in s portswear brand stores

项目 相同点 不同点 视觉效果
环
境
色
彩

主色调分布在低纯度(0～30)高明度

(70～100)的区域,属于灰强调式,高

中调式

阿迪达斯

耐克
无彩色与有彩色或无彩色对比

大方、富有现代感、大众化、

活泼

李宁 色距在 90°左右,中差色对比 鲜明明快、活泼、兴奋

商
品
色
彩

色距在 120°～180°,属于对比色、补色

对比。主色调分布在高明(70～100)

高纯(70～100)的区域,属于鲜强调

式,高短调式

阿迪达斯

耐克
分为常规色系和流行色系 活泼、强烈、醒目、爆发性

李宁 色彩呈均匀分布 活泼、明亮、醒目、大众化

3  结  语

通过对案例的分析,笔者认为运动品牌卖场色

彩设计的总特征为:环境主色调分布在低纯度(0～

30)高明度(70～100)的区域,纯度配置属于灰强调

式,明度配置属于高中调式。商品主色调分布在高

明(70～100)高纯(70～100)的区域,纯度配置属于

鲜强调式,明度配置属于高短调式。不同运动品牌

在色距的运用上略有不同,色彩设计时应重点考虑

消费者行为,以服装品牌定位和目标消费者为依据,

消费者的生活方式为基础;结合市场的因素,设计满

足消费者情感需求的卖场色彩,使卖场色彩能与消

费者在情感上产生共鸣,从而引导消费。
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